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Gergekten bu kadar etkilenecegimi beklemiyordum. “Alt1 iistli gézliik gibi bir sey ilistirecegim
gozlime, bir seyler seyredecegim; abartilacak ne var ki” diye diisiiniiyordum. Samsung’un Ocu-
lus ile bir araya gelerek iirettigi Gear VR’1 denemek iizereyken i¢imden gegen hisler iste tam
bu sekildeydi. Ama tiim 1srarlar iizerine bir koltuga oturup (bir yere oturmadan denemeyin,

gercekten dengeniz sarsilabilir, diigebilirsiniz) goziime lensleri ilistirdigimde her sey degisti.

Bambasgka bir odanin i¢indeyim. Hayir, hayir oda da denmez, bambaska bir diinya. Kirmizi1 bir
koltukta oturuyorum; etrafimda kitaplar... 180 derece arkaya doniiyorum. Sanki bu bir tiyatro
sahnesiymis de sahnenin bittigi yerde gerceklik baslayacakmis gibi... Odanin kalan kismini
goriiyorum. Her sey gercek bir salonda olmas1 gerektigi gibi, yerli yerinde. Bir film izliyorum
ama sanki dyle televizyonun karsisina gegmis gibi degil... Sanki ben filmin i¢indeyim. Hatta
tam ortasinda. Benim etrafimda gelisiyor film. Neredeyse dinozorun agzindan akan salyalarin

1slakligini hissediyorum!

Giinliik hayatin git gide artan bir ivmeyle teknolojiyle harmanlandigi ger¢ek. Hatta Sir Martin
Sorrell teknolojinin bas dondiiren hizini su kelimelerle anlatiyor “Teknoloji bir daha higbir za-
man i¢inde bulundugumuz giinkii kadar yavas olmayacak”. E zaten bi’ seyleri seri ve eglenceli
sekilde halletme durumu degil mi teknoloji ile ilgili bizi cezbeden? Elimizden diislirmedi-
gimiz haber alma/ is/ eglence/ ilham alma/ vakit kazanma/ vakit harcama/ hesap islerini
halletme/ giinliik organizasyonu koordine etme aleti cep telefonlarimiz buna en biiytlik 6r-

nek degil mi?
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Modanin Teknoloji Cikartmasi

Moda markalaria gelince... Onlar son model cep telefonlar1 ve laptop’lara kiliflar tiretti, tek-
noloji sirketleri ile igbirligine oturarak kulakliklar, akilli bileklikler tasarlardi, 3 boyutlu yazici-
lar1 kullanarak kiyafetler yarattilar... E teknolojinin istilasi bu denli kuvvetli olunca moda mar-
kalarinin igin bir yaninda belirivermelerini normal karsilamak gerek. Aslina bakarsaniz daha
onceleri de teknoloji ile modanin arasindan su sizmayan donemler olmustu. Hatta bir zamanlar
teknoloji markalar: ortaya c¢ikarttiklari iiriinlerin ‘hip’ goriinmesi icin moda markalari-
nin hiinerlerinden medet umardi... Bakiniz: Estetik gériinmemesinden sebepli kaybeden
Google Glass. Ama bu seferki akim baska. Bu sefer teknoloji tiim kartlarim1 oynayarak
modanin bir adim oniine gecti. Metaverse ¢ilginligi moda diinyasin pesi sira siiriiklemeye
basladi. Ve derinlesen moda x teknoloji iliskisi liiks tiikketim markalarin1 dahi etkisi altina ala-

cak kadar yayginlasti.

Saat sihirbaz1 Richard Mille yeni saatine havacilik ile ilgili unsurlar eklemek i¢in Airbus’tan
bir tasarimer ile isbirligi yapti. Fransiz miicevher markasi Gemmyo internet iizerinden tasarla-
nan kisisellestirilmis alyans fikriyle, iiretim maliyetini asagiya ¢eken bir modelde miisterilerine
liiks tiiketim deneyimi yasatmay1 bagardi. Online aligveris sitesi Lyst ise teknolojinin nimetle-
rinden yararlanarak data processing projesi olarak gelistirdigi modelle moda sektdriinde filiz-
lenen trend’leri aninda yakalayip analiz edebilme mertebesine ulasti. Lyst’in gelistirdigi dina-

mik platform sektdr oyuncularinin gézbebegi haline geldi.

Gegtigimiz sene Dior, Digitas iB Labs isimli firmayla bir araya gelerek Dior Eyes’1 yaratti. Bu
sanal gerceklik mercegi markanin secili magazalarina yerlestirildi. Boylece marka heveslilerine
Dior’un diinyasina sizma sansini tanimis oldu. Moschino ise haziran ayindaki defilesinin siki
takipcilerince izlenebilmesi i¢in Livit ile anlasti. Bitmedi. Markanin kreatif direktorii Jeremy
Scott aplikasyon lizerinden canli stream edilebilecek ‘yeni defile’ anlayisini kutlamak amagl
0zel bagliklar tasarladi. 50 adet 6zel {iretim baslik markanin Los Angeles ve New York maga-

zalarinda dagitildu.

Diger taraftan bir kisim tasarimei i¢ine Google Maps entegre edebilecegimiz montlarin tasarimi
icin ugrasirken, ingiltere’de bir firma yakin gelecegin en 6nemli teknolojik aleti drone’lardan

gizlenebilmeyi amaglayan anti-drone kapsonlar iiretti.

Bu yakinlasmanin bir nedeni (elbette) yeni yetisen kusagin ilgi alanina girebilmek. Digeri
ise, markanin bir biitiin olarak zamana kars1 dik durabilmesini, deger yitirmemesini sag-

layabilmek. Ilerleyen giinlerde moda markalarinin teknolojinin nimetlerine daha da siki



sarilacagina eminim. Hatta Pokemon’larin magazalarina saklanmasi ve bdylece magazaya giren
ayak sayisinin artmasi adina Pokemon Go yaraticilari ile anlasmaya varan markalar hortlarsa

hi¢ sasirmam!
Ya Sonra...

Peki bir sonraki adim ne olacak? Bana gore, tipki Disney Labs’in iizerinde calistigi model-
ler gibi bir ii¢iincii boyut isin igine girecek. Metaverse ve Virtual Reality formasyonunda iki
boyuta sikisip kalmis hayat sinif atlayacak. Ornegin belki Google Maps entegre ceketimiz yolda
giderken “sola sap” sinyali i¢in sol omuzumuzda titresim yaratacak. Belki goggle’lar1 taktigi-
mizda gordiigiimiiz kumasin dokusu da hissedilebilir hale gelecegiz. Belki defilelere oturdugu-
muz yerden tesrif edecegiz. Ornegin gdziimiize ilistirdigimiz alet bizi bir anda Fendi’nin hari-
kalar diinyasina gotiiriicek. Mankenler dibimizden yiiriiyecek, tasarimci selamini yani basi-

mizda verecek. Oh ne giizel! Kim en 6n sirada oturacak polemigi de yok! Herkes defileyi en

onden izleyecek.

Bu sanal gercekligin hafizasi1 da olacak belki.... Hani simdi Snapchat’in yeni ¢ikardigt “me-
mories” uygulamasi gibi. Marka hangi iiriinleri ile iletisime gectigimizi, hangisine dokunup
hangisini ‘sanal’ olarak denedigimizi metaverse diinyast igerisinde aklinda tutacak. Bir sonraki
sezon karsimiza ona gore alternatifler ¢ikartacak. Zamamn altin kadar kiymetli oldugu bu
cagda, ‘moda’ olan yerimizden hi¢ kalkmadan moda ile iletisim halinde olmak olacak

belki. Kim bilir?

E sonra bu bahsettigimiz sosyal bir olgu. Belki gozliigi takinca tesrif ettigim defileye arkada-
sim1 da davet edebilecegim. O da bir gozliik takacak. Yanimda belirecek. Bunlarin tiimii benim
kisisel ‘metaverse memory’imde kayit edilecek... Istedigim an o defile giiniine geri donebile-
cegim. Sanal miizayedeler diizenlenecek belki. Bir yere tatile ¢tkmadan 6nce gozliikleri takip
onceden bir havasi alinacak oranin? Cicegine, kumuna, restorandaki sandalyesine dokunulabi-
lecek... Bana gore yakin gelecekte moda ve liiks tiiketim deneyimi epey bir degisecek. i1k

once sansh azinlik icin elbette. Bunlar: yasayabiliyor olmak liiksiin tanim olacak...
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Moda i¢in diyeceklerim simdilik bu kadar da teknolojinin giindelik hayati istilas1 daha binbir
koldan devam edecek. Sadece sanal gergeklik icin oniimiizdeki sene $8.5milyar’a ulasacagi
tahmin edilen bir pazardan bahsediyoruz. Bu olgunun egitimden eglenceye, sagliktan finans

diinyasina, telekomiinikasyondan savunma sistemlerine entegrasyonu dur durak bilmeyecek.

Belki yakin gelecekte Facetime yerine se¢tigimiz sanal bir ortamda bulusacagiz. Gozliiklerimizi
takacagiz, bir arada, kars1 karsiya konusacagiz. Orada el ele tutustugumuzda bir tene degdigi-
mizi hissedecegiz... E bu aletler data saklama hazineleri ile oviiniip durduguna gore, dontip
dolasip ayn1 aniy1 kayittan da izleyebilecek miyiz? Giliniin sonunda oliimstizliik dedigimiz sey

boyle mi gelecek?



